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ประมวลการสอนและแผนการสอน

รหัสวิชา BC 302 ธุรกิจอิเล็กทรอนิกส จํานวน 3 หนวยกิต

รายวิชาสังกัด คณะบริหารธุรกิจ วิทยาลัยพิชญบัณฑิต
สถานภาพของวิชา กลุมวิชาเอกบังคับ ระดับปริญญาตรี
ผูสอน อาจารยสุวิทยชาญ แกวสุวรรณ
E-mail : suwitchan@hotmail.com
Web site : www.suwitchan.eu5.org

คําอธิบายรายวิชา
การทําธุรกิจแบบอิเล็กทรอนิกส  การสื่อสารผานระบบเครือขายระบบอินเทอรเน็ต ศึกษาแนวโนม  ระบบงานทาง

อิเล็กทรอนิกส  การวางแผนโครงการทางธุรกิจอิเล็กทรอนิกส การสรางทีมงาน  และกําหนดหนาที่รับผิดชอบ การประมาณ
การ  งบประมาณและคาใชจายทางธุรกิจอิเล็กทรอนิกส  การจัดการโครงสรางและการออกแบบระบบธุรกิจอิเล็กทรอนิกส
การจัดการระบบขอมูลและความปลอดภัย การจัดการระบบสินคาและการตลาด และการจัดการระบบการเงิน
วิชาบังคับกอน -
ภาคเรียนท่ี 2 ปการศึกษา 2558
วัตถุประสงคในการเรียนการสอน

1. เพื่อใหผูเรียนเขาใจความเปนมาและแนวคิดของธุรกิจอิเล็กทรอนิกส
2. เพื่อใหผูเรียนทราบถึงองคประกอบธุรกิจอิเล็กทรอนิกส
3. เพื่อใหผูเรียนสามารถสรางระบบธุรกิจอิเล็กทรอนิกสในรูปแบบเว็บไซตได
4. เพื่อใหผูเรียนสามารถสรางองคประกอบและบริหารจัดการธุรกิจอิเล็กทรอนิกสได

วิธีการสอนและกิจกรรมการเรียนการสอน
1. บรรยาย และปฏิบัติ
2. ยกตัวอยางประกอบ
3. ถาม-ตอบ

เครื่องมือท่ีใชในการเรียนการสอน
-

การประเมินผลผูเรียน
1. คะแนนเก็บ 50%

- เขาเรียน 10%
- แบบฝกหัดทฤษฎี 20%
- แบบฝกหัดปฏิบัติ 20%

วิทยาลัยพิชญบัณฑติ
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2. สอบปลายภาค 50%
- สอบภาคทฤษฎี 30%
- นําเสนอผลงาน 20%

การใหเกรด จะเปนแบบอิงเกณฑตามมาตรฐานวิทยาลัยพิชญบัณฑิต

แผนการสอน
เร่ือง

สัปดาห
หัวขอที่จะสอน จุดประสงคเชงิพฤติกรรม

วิธีสอนและกิจกรรม
การเรียนการสอน

สัปดาหที่ 1 - แนะนาํเนื้อหาวิชาและแนวการ
เรียนการสอน

ความรูเบื้องตนเก่ียวกับสารสนเทศ
และอินเตอรเน็ต

1. เทคโนโลยสีารสนเทศ
2. อินเตอรเน็ตภัยคุกคาม

คอมพิวเตอรและ
อินเตอรเน็ต

- นักศึกษารูคําอธิบายรายวชิา
และวิธีการวัดผลประเมนิผลและ
การทําขอสอบ

- แนะนาํรายวชิา การตรงตอเวลา
การมีสวนรวมในการเรียนรู
ตลอดจนการประเมนิผลการ
เรียนรู
- บรรยายและยกตัวอยาง
ประกอบ

สัปดาหที่ 2 การตลาดยุคดิจิตอล
1. พาณิชยอิเล็กทรอนิกส
2. ธุรกิจอิเล็กทรอนิกส
3. ระบบเศรษฐกิจใหม
4. อุปสรรคของธุรกิจ

ออนไลน

-นักศึกษาทราบถึงรูปแบบ
การตลาดยุคดิจิตอล

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 3 การวางแผนดานการตลาด
อิเล็กทรอนิกส

1. วิเคราะหสถานการณ
2. กําหนดวัตถุประสงค
3. กําหนดกลยุทธ
4. การปฏิบัติ
5. การควบคุม

นักศึกษาไดทราบถึงการจัดการ
ดานการตลาด ทีจ่ะทาํใหสินคา
เปนที่รูจัก

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 4 สภาพแวดลอมทางการตลาด
อิเล็กทรอนิกส

1. สภาพแวดลอมภายใน
2. สภาพแวดลอมภายนอก

นักศึกษาไดทราบถึงปจจัยที่มี
ผลตอการพาณชิย
อิเล็กทรอนิกส

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 5 การบริหารดานผลิตภัณฑ
1. ระดับของผลิตภัณฑ
2. ประเภทของผลิตภัณฑใน

นักศึกษาไดทราบถึงการบริหาร
ดานผลิตภัณฑและสามารถเลือก
ผลิตภัณฑทีจ่ะทาํการตลาดได

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ



3

เร่ือง
สัปดาห

หัวขอที่จะสอน จุดประสงคเชงิพฤติกรรม
วิธีสอนและกิจกรรม
การเรียนการสอน

ยุคอินเทอรเน็ต
3. รูปแบบของผลติภัณฑที่

เหมาะสมสําหรับขายบน
เว็บ

สัปดาหที่ 6 การบริหารดานผลิตภัณฑ (ตอ)
4. การสรางแบรนดบน

อินเทอรเน็ต
5. กลยุทธดานสวนผสมของ

ผลิตภัณฑ
กรณีศึกษาทั้งแบรนดไทยและ
ตางประเทศ

นักศึกษาไดทราบถึงการบริหาร
ดานผลิตภัณฑและสามารถเลือก
ผลิตภัณฑทีจ่ะทาํการตลาดได

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 7 การบริหารดานราคา
1. วัตถุประสงคของการตั้ง

ราคา
2. ปจจัยที่มีผลตอการตั้ง

ราคา
3. รูปแบบการตั้งราคาบน

อินเทอรเน็ต
4. นโยบายและกลยทุธการตั้ง

ราคา

นักศึกษาไดทราบถึงการบริหาร
ดานราคาผลติภัณฑอยาง
เหมาะสม

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 8 การบริหารชองทางการจัดจําหนาย
1. โมเดลทางธุรกิจ

2. โมเดลชองทางการจัด
จําหนาย

3. การบริหารดานชองทางการ
จัดจําหนาย

4. กรณีศึกษา

นักศึกษาไดทราบถึงชองทางการ
จัดจําหนายตางๆ ที่ใชในธุรกิจ
พาณิชยอิเล็กทรอนิกส

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 9 การบริหารดานการสื่อสาร
การตลาดอิเล็กทรอนิกส

1. การโฆษณา
2. การประชาสัมพนัธ
3. การสงเสริมการขาย
4. การตลาดทางตรง
5. การใชพนักงานขาย

นักศึกษาไดทราบถึงวิธีการ
ประชาสัมพนัธสนิคา เพื่อใหเปนที่
รูจักและเพิ่มยอดขาย

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 10 การบริหารลูกคาสัมพนัธ นักศึกษาไดทราบถึงการบริหาร -บรรยาย
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เร่ือง
สัปดาห

หัวขอที่จะสอน จุดประสงคเชงิพฤติกรรม
วิธีสอนและกิจกรรม
การเรียนการสอน

อิเล็กทรอนิกส
1. สวนประกอบของการ

บริหารลูกคาสัมพนัธ
อิเล็กทรอนิกส

2. การตลาดฐานขอมูล

จัดการลูกคา -ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 11 การบริหารลูกคาสัมพนัธ
อิเล็กทรอนิกส (ตอ)

3.การตลาดฐานขอมูล
- เปาหมายของการตลาด

ฐานขอมูล
- ประโยชนของการตลาด

ฐานขอมูล
4.เคร่ืองมือในการบริหารลูกคา

สัมพันธอิเล็กทรอนิกส

นักศึกษาไดทราบถึงการบริหาร
จัดการลูกคา

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 12
จริยธรรมของนักการตลาด
อิเล็กทรอนิกส

นักศึกษาไดทราบถึงกฎระเบียบ
และจริยธรรมในการทําธุรกิจ
พาณิชยอิเล็กทรอนิกส

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 13 ปฏิบัติสรางเว็บไซตเพื่อนําเสนอขาย
สินคา จากเว็บไซตสําเร็จรูป

นักศึกษาสามารถสรางเวบ็ไซต
และนาํเสนอสนิคาของตนเองจาก
เว็บไซตสาํเร็จรูปได

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 14 ปฏิบัติสรางเว็บไซตเพื่อนาํเสนอ
ขายสินคา จากเว็บไซตสาํเร็จรูป

นักศึกษาสามารถสรางเวบ็ไซต
และนาํเสนอสนิคาของตนเองจาก
เว็บไซตสาํเร็จรูปได

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 15 ปฏิบัติสรางเว็บไซตเพื่อนําเสนอขาย
สินคา จากเว็บไซตสําเร็จรูป

นักศึกษาสามารถสรางเวบ็ไซต
และนาํเสนอสนิคาของตนเองจาก
เว็บไซตสาํเร็จรูปได

-บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 16 นําเสนอผลงานและสรุปเนื้อหา นําเสนอผลงาน -บรรยาย
-ยกตัวอยางประกอบ

สัปดาหที่ 17
สอบปลายภาค


